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Durante todo el trimestre se ha registrado un goteo constante de orígenes de seguidores. Destacan 
nuevamente los que obtenidos desde la propia página de ANECPLA de FACEBOOK.

El crecimiento de seguidores ha sido superior al periodo pasado debido al impulso de EXPOCIDA 
IBERIA 2018.



Las reacciones a las publicaciones han sido superiores en el periodo de finales de febrero a inicios de 
marzo, y al final del trimestre, muy por encima de las publicaciones de pago.

En este trimestre las publicaciones de pago han sido superiores en los días de actividad, sin embargo la 
suma del orgánico de todo el periodo es superior en alcance.



Por primera vez ha habido un reporte como spam relacionado con la publicación de pago de 
principios de año. El aumento de las reacciones han conllevado algunas ocultaciones aisladas de 

las publicaciones.

En esta gráfica se realiza una segmentación de las visitas según secciones de la página de 
FACEBOOK de ANECPLA, siendo la página de inicio la que mayor número de visitas ha registrado.



Esta gráfica muestra los orígenes principales del tráfico durante el primer trimestre, en primer lugar se 
sitúa el propio FACEBOOK, muy destacado sobre el resto, que mantienen una influencia similar. 





Respecto al anterior informe, las mujeres mantienen el porcentaje del 32%. Los hombres continúan 
igual. El porcentaje de mujeres alcanzadas por las publicaciones de ANECPLA es algo superior al 

comentado anteriormente. 





Anecpla TV en Youtube mantiene la presencia constante media de su actividad, esta vez con nueva 
publicación en este periodo. Los videos ya emitidos son de gran interés público. 
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El número total de “me gusta” tiene un incremento medio trimestral de un 1,5%, aumentando la 
mitad respecto al trimestre anterior. Febrero ha sido el mes más potente en número de nuevos “me 

gusta”, de nuevo relacionado con EXPOCIDA IBERIA 2018.

Las impresiones se sitúan en 17.300, aumentando en 1.300 respecto al año pasado. 



ESTADÍSTICAS DE CLICKS HACIA ENLACES EXTERNOS



INFORMACIÓN DE AUDIENCIAS DE TWITTER: INTERESES DE TUS SEGUIDORES Y 
DIVISIÓN POR GÉNERO. 



Los primeros datos que nos aparecen arriba en estadísticas son de los últimos 30 días. Las 
búsquedas aumentan respecto al trimestre anterior.



Las Redes Sociales  de ANECPLA generan tráfico hacia la página web www.anecpla.com. En este 
último periodo el líder en generación de tráfico es FACEBOOK, seguido de TWITTER (18,46%) y tercero 

BLOGGER superando a  LINKEDIN. INSTAGRAM aparece por primera vez.



En estas gráficas de LINKEDIN observamos datos de generación de tráfico, rango/antigüedad en la 
empresa de los visitantes, así como el sector, el tamaño y la región a la que pertenecen. 







Los datos de LINKEDIN experimentan un crecimiento considerable en las interacciones. La publicación 
del documento “Aplicación de la NORMA UNE 100030:2017 respecto a lo establecido en el REAL 

DECRETO 865/2003 ha sido la noticia con mayor impacto en esta red social.
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Publicaciones: 25							     

Incremento de fans:  de 1097 a 1166 (+69) 				  

Visualizaciones: 15401		  						    

Clicks: 1525        							     

Reacciones: 592			 

Facebook

Twitter

Google+

Linkedin

Publicaciones: 23							     

Crecimiento: 52 nuevos seguidores (de 1357 a 1409)			 

Impresiones: 17.300 		   				     		

Clicks: 191 (+52)       									       

Retweets: 45 (+11)									       

Me gusta: 68 (+39)	

Publicaciones: 50							     

Crecimiento: 64 seguidores (14 ANECPLA TV)					  

Vistas: 12.900	  		   				     		

Búsqueda: 4.831									       

Acciones clientes: 243          							     

YouTube

Publicaciones: 221							     

Impresiones: 31.289								      

Clicks: 718 									       

Interacciones: 250						       		

Crecimiento Página Empresa: 120 nuevos seguidores (total 803) 		

Crecimiento Grupo: total 175	            				  

Tiempo visualización: 2.385 minutos						    

Publicaciones: 1								      

Duración media reproducciones: 1:39 minutos 				  

Visualizaciones: 1.423 		  				     		

Crecimiento: 05 nuevos “me gusta”      			    		

Videos compartidos: 43							     

Suscriptores: 4 nuevos (156)	            				  



USUARIOS FACEBOOK POR COMUNIDAD AUTÓNOMA. FACEBOOK ofrece los datos de orígenes 
demográficos de los usuarios de ANECPLA de ciudades a partir de 4 ó 5 fans de la misma ciudad, pero 
no da todos, y tampoco da los datos de aquellos que no tienen asignada una ciudad en su perfil.  Es por 

tanto un dato meramente orientativo. 

0
20
40
60
80

100
120
140
160

USUARIOS FACEBOOK SEGÚN DATOS 
COMUNIDADES

ANDALUCÍA
12%

ARAGÓN 
3%

CANTABRIA
1%

CASTILLA Y LEÓN
7%

CATALUÑA
5%

COMUNIDAD DE MADRID
28%
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14%

EXTREMADURA
3%

GALICIA
6%

ISLAS BALEARES
3%

ISLAS CANARIAS
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NAVARRA
1%

PRINCIPADO DE ASTURIAS
3%

PAÍS VASCO
2%

REGIÓN DE MURCIA
3%






