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facebook

El crecimiento de seguidores ha sido superior al periodo pasado debido al impulso de EXPOCIDA
IBERIA 2018.

Los datos diarios se registran segin la hora del Pacifico. 15 1M 1T

Inicio | 1/1/2018 =

Fin Hiznie B

Total de seguidores de |a pagina hasta hoy: 1.166

Total de seguidores de la pagina PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu
rendimiento promedio a lo

largo del tiempo.

Total de sequidores de la

pagina
) Origenes de seguimientos de tu pagina
Mimero de veces que se empezo a seguir tu pagina, desglosado por origen de seguimiento.
B Computadora sin clasificar Tu pagina [ Bisqueda Anuncics Cfros PUNTO DE REFERENCIA

Se compara tu
rendimiento promedio a lo
largo del tiempo.
Computadora =in
clasificar

Tu pagina

Blsqueda

Anuncics §

Otros

RN ‘1 | 101

Durante todo el trimestre se ha registrado un goteo constante de origenes de seguidores. Destacan
nuevamente los que obtenidos desde la propia pagina de ANECPLA de FACEBOOK.




Alcance de la publicacion
Mimero de personas a las que =& mostrd en pantalla alguna publicacion de tu pagina.

Organico  [JJJ Pago

En este trimestre las publicaciones de pago han sido superiores en los dias de actividad, sin embargo la
suma del organico de todo el periodo es superior en alcance.

Reacciones, comentarios, contenido cumpartidu ¥ mas
Estaz acciones te ayudaran a llegar 8 mas personas.

— Reatciones Comentarios — ‘Yeces que se compartid  — Respusstas — Solicitudes — Otro

Las reacciones a las publicaciones han sido superiores en el periodo de finales de febrero a inicios de
marzo, y al final del trimestre, muy por encima de las publicaciones de pago.




Ocultar, reportar como spam y Ya no me gusta
Estas acciones reduciran el nomero de personas a las gue llegas.

— Ocultar publicacion — Ocultar todas las publicaciones — Reportar como spam
— {3 no me gusta esta pagina

Por primera vez ha habido un reporte como spam relacionado con la publicacion de pago de

principios de afio. El aumento de las reacciones han conllevado algunas ocultaciones aisladas de
las publicaciones.

Visitas totales Por seccion i

Otros Inicio Publicaciones Informacion Fotos
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En esta grafica se realiza una segmentacion de las visitas segin secciones de la pagina de

FACEBOOK de ANECPLA, siendo la pagina de inicio la que mayor nimero de visitas ha registrado.




Reacciones
e gusta y otras opciones para reaccionar a las publicaciones de tu pagina.
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Esta grafica muestra los origenes principales del trafico durante el primer trimestre, en primer lugar se
situa el propio FACEBOOK, muy destacado sobre el resto, que mantienen una influencia similar.

Publicaciones destacadas de tus paginas en observacion

Los datos mostrados corresponden a la Gltima semana. Las horas del dia se muestran en la zona horaria local de tu
computadora.
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Todas las publicaciones realizadas
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Tus fans

Tus sequidores

Personas alcanzadas

Personas que interactuaron

Datos demograficos totales sobre las personas a las que les gusta tu pagina segin la informacion de edad y de sexo
que proporcionan en sus perfiles de usuario.

Mujeres
B 32%
Tus fans
Hombres
m 67%
Tus fans
Pais
Esparia
iExico
Perii
Argentina
Colombia
Tus fans

Tus sequidores

0%

1317

_
0,348%

Tus fans

a2
73

¥

18-24

Ciudad

Madrid, Comunidad de ...
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Salamanca, Caslilla y ...

Personas alcanzadas

Tus fans
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Espanol (Esparia)
E=parniol

Inglés (Estadoz Unidos)
Catalan

Portugués (Portugal)

Personas que interactuaron

1%

Nimero de personas que vieron algin contenido de tu pagina o relacionado con esta, agrupadas por edad y sexo.

IMujeres

| 44%
Perzonas
alcanzadas

Hombres

| 55%
Perzonas
alcanzadas

Pais
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Tus fans
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35-44

20%
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Tus fans

621
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19

15

10
1%
Bir4
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Personas alca...

Respecto al anterior informe, las mujeres mantienen el porcentaje del 32%. Los hombres contindan
igual. El porcentaje de mujeres alcanzadas por las publicaciones de ANECPLA es algo superior al

comentado

anteriormente.
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UBICACIONES DE REPRODUCCION

Mas métricas ~ Diariamente ™ ) Mostrartotal © [ Mostrar come % del total @
~
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>
130
?
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@
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30
0
MAE 61A8  1AAE 16118 2IAME 26118 ANMAE SENE WWZME 12N 20/2718  25/2MB 0 213M18 TAMNE 12318 173NE 23E I7EN4E
Porcentaje
) Ubicacidn de reproduccion & Tiempo de visualizacidn (minutos) & 4 Visualizaciones & Duracion media de las visualizaciones & medio &
reproducido
| ) Pigina de visualizacidn de YouTube & 2.065(B8%) 1.220 (B6%) 1:41 25%
| [ Inserciones en aplicaciones y sitios web externcs @ 203 (12%) 203 (14%) 1:26 54%

DATOS DEMOGRAFICOS

Miézmatricas ™ | & Mostrar como % del total @

=s
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P E——
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0% 0% 0% 10% 20%

Edad dal especiador Baxo del espectadar Wideo Mida ™

Edad del sspectador Tlempe de visualzackin [minedos) & Hambre Muler
Entre 13 y 17 afos 14% 00% 0.0%
Entra 18 y 24 afios 7% 41% 5%
Entre 25 y 34 afias 4% £4% 3%
Entre 35 y 44 afios 9% 6% 3%
Entre 43 y 34 afios 12% 48% 52%
Entre 55 y 64 afos 19% 49% 1%
Ids de 65 afios 32% 00% 0.0%

Anecpla TV en Youtube mantiene la presencia constante media de su actividad, esta vez con nueva

publicacion en este periodo. Los videos ya emitidos son de gran interés publico.
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Visualizaciones @

631 (44%)
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VIDEOS EN LISTAS DE ©  viDEOS ANADJDOS A LISTASDE  ©  VIDEOS ELIMINADOS DE LISTAS
REPRODUCCION REPRODLICCION DE REFRODUCCION
2 3 1
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RESUMEN DESDE HOOTSUITE FACEBOOK

ENERO

Jan1, 201&- Jan 31, 2018

FEBRERO

Snapshot &+
M® total de "me gusta” 7 Musvos "me gusa” 7 Interaccion de pagina ? Alcance total semanal 7
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x k. k.
a 1.6% 1 sty ave G 6348% g 656%
Daily Likes &,
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3
2
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Daily Post Feedback &,
@ Comentarios MFde "me gusts” W recursos compartidos
13
15
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Fe 1, 2015 - Feb 25, 2018
Snapshot >,
M® total de “me gusta” ? Musves “me gusa” ! Irteraccian da pagine 7 Alcance tomal semanal 7
1,135 26 246 1,704
g 1.9% 1 ity avg g 127.8% g 67.4%
Daily Likes &,
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3

AN AN

o
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Daily Post Feedback
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Feb 01 Fzb 08 Fzb 11 Feb 16 Feb 21

Feb 27



MARZO

Mar 1, 2018 - Mar 21, 2018 -

Snapshot &
MN® total de "me gusts” ? Musvos "me gusa” ? Interaccion de ndgine 7 Alcance total zamanal 7
1,150 22 119 847

g 1% 1 fasity avg B 475% B 298%

Daily Likes *y

@ N d="me gusta”™ @ "MNo me gusta”

AN

0 - 1
Mar 01 Mar D5 Mar 11 Mar 18 Mar 21 Mar 28 Mar 31
Daily Post Feedback &+
@ Comentarios () N*d= "me gusts” @ recursos compartidos
8
3
20
1 f
o
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El nimero total de “me gusta” tiene un incremento medio trimestral de un 1,5%, aumentando la
mitad respecto al trimestre anterior. Febrero ha sido el mes mas potente en nimero de nuevos “me

gusta”, de nuevo relacionado con EXPOCIDA IBERIA 2018.

twitterd

Sus Tweets consiguieron 17.3K impresiones en este periodo de 90 dias

Jan 1 Feb1 Mar 1

Las impresiones se situan en 17.300, aumentando en 1.300 respecto al afo pasado.




- T 01, 2018 - Mar 31, 2018
Interacciones " .
Moairar 90 diss con frecuencia disnis

Profile Summary

a anecpla
[a=a de interaccidn — ?NECPL}\) Followers 1,409
1.9% Mar 31 o
3.3% tasa de interaccibn — Following 518
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Clicks by Region .+, Top Referrers o+,
Flash player error! Flazh player error!
Regién Clics Referida Referidas
B spain E2.7% (363) facebook.com 218
B Mexico 7% (12) Direct Click 178
. United States 1.6% (7} linkedin.com 34
En promedio, consiguid 0 respucstas W cite e itter.com :
I| Argentina 1.3% (€} google.com 5
m . Estonia 1.1% (5} lasprovincias.es 3
[ Nicaragua 115 (5} Inkd.in 3
. France 0.9% (4} anecpla.com 1
. Portugal 0.9% (4} youtube.com 1
B Others £.3% (28)



INFORMACION DE AUDIENCIAS DE TWITTER: INTERESES DE TUS SEGUIDORES Y
DIVISION POR GENERO.

Categorias de ingresos familiares

MNombine de inlerés % de b audiencia % de la

Categoria de ingresos audiencia
Comedis {Pelicul:es y tedevision) &% [
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Google+

Cémo buscan los clientes tu empresa

® Acciones de los clientes @
Acciones mas habitu
1 wimestre -
1 imestre ~
o De forma ditecta Total de acciones: 243
e ) Visitar mu sitio web
138
e Indirectas 12 B & Soliciter indicaciones pars
Total de bisquedas -
s
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1ene 1ran 1 mar
Las empresas con fotos recientes suelen obtener mas clics para acceder a sus sitios web. Publica folos
1 timestre ~
Dende ven los clientes tu empresa en Google @ Espafia 43 o]
oogle que utilizan los clientes para encontrar tu empresa el
o, 1
Tmes - M
Ficha en la Bisqueda de
Google
14 mil
B Fichaen Google Maps
1,5mil
+
Bl
s O i e venie
Zmar 15 mar. 22 mar. 28 mar
Llamadas telefénicas @
Cudndo Naman los clie 3 tu emprasa
Diadelasemana = 1 trimestre «
Total de llamadas: 49
15
| .
- A
a
hur mar, mig. jue=. wie =ik,

dam.

o i Quieres recibir mas llamadas? Crea un anuncio

Vistas de fotos

El nimere de v

MpTesa €N CoOmparacion con

1 rimestre ~

120

resas como la tuya

Tus fotos se ven un 16,6% mas que las de empresas similares. Publica més fotos para mantenerte por delante de
la competencia

Los primeros datos que nos aparecen arriba en estadisticas son de los ultimos 30 dias. Las

busquedas aumentan respecto al trimestre anterior.




AR Sesiones: 9.083
WMt Aorren s SESIONES @ través de referencias sociales: 159
Conversiones: 0

GO Ogle A n a |yt | C S = (Conversiones sociales de contribucién: 0

Conversiones sociales de (ltima interaccion: 0
Referencia de red social

Dia | Semans | bes

@ Sesiones a través de referencia social

A\ A AN

Teorem 02 2018

mars g2 20
® Todas lss sesiones
=
o
earers & 207 ez ge 2
[&] smzeto [B]@[F[3
Sesionss v Wamers deviitas s piginss Duescion mecis e 1a sasiin Pagnssicesion
1. Facebook 104(6541%) 243 (s34 c00208 238
2 Twimer @265 000105 225
3 slogger 7 waon) RS 188
& Lnkedin 6 @ry) 000000 100
S Googlet 5 @iy ooo012 180
6. Instagram Stories 1 sy 000000 100
Red socisl v NOmseo g8 Visttss 5 pagmnas ol total: [ Himer: de visitas 2 piginas ¥
1. M Facebook b 104 6584 %
2. W Twitter 8 2205%
3. W Biogger T 262%
4. W Linkedin 6 170%
5. M Googlet 5 255%
6. M Instagram Staries 1 028%
Simensidn secunders
Red social Segicnes LA Duracion gs 12 sesion
1. W Facebook 104 s0E0%
2. W Twitter £ 1473%
3. WBiogger 7 410%
4. W Linkedin 3 000%
5. M Google+ 5 037%
6. M Instagram Staries 1 000%
URL comparses {b Sesiones + Nomere se visias  pigeaz Durasion mesia e 3 sesén Pignasisesién
1 e 179 000001 102
18 (1122%) 000331 a2
1 @an 000237 470
4 wwwanecpla comiblog-snecple-436 1 @92y 000000 100
5 wonwaneopla com/blog-anecple-437 10 (e25%) 000512 510
6. wnwanecpla.comyblog-snecpla 7 ey 000324 271
7. wwwanecpla.com/blog-snecpla-435 7 waon) 000225 157
8 wwwanecpla.comyblog-anecple-438 6 @y 000022 150
s _blog2Rid=T Lnew 6 @y 000000 100
10, wewznecpla.com/blog-anecpls-434 5 @un 9 @ssw 000012 180

Las Redes Sociales de ANECPLA generan trafico hacia la pagina web www.anecpla.com. En este
ultimo periodo el lider en generacion de trafico es FACEBOOK, seguido de TWITTER (18,46%) y tercero

BLOGGER superando a LINKEDIN. INSTAGRAM aparece por primera vez.




Linked [}

'Y
< Anecpla
— Servicios medioambientales
ﬁ Entre 1y 10 empleados
Datos de trafico ® Todas las paginas ~ Visualizaciones de pagina «
O vl D Ordenador Datos conjuntos de ordenadores y dispositivos moviles 'C)

i

.
0 5 10 O 88
ldeene. Bdeene Sdeene. 22deene. 29deene. Sdefeb. 12defeb 1 . 26defeb. 5Sdemar. 12 de mar. 19 de mar. 26 de mar
Caracteristicas de los visitantes @ Antigliedad ~ Caracteristicas de los visitantes @ Sector ¥
Miveles de antigliedad principales Sectores principales
® Con experiencia 30,87% ® Servicios medioambientales 43 7%
® Principiante 2416% ® Productos quimicos 6,67%
® Gerente 2416% ® Servicios infraestructurales 4.44%
® Director 10,07% ® Petrdlen y energia 3,7%
@ Directivos 2,68% ® Servicios plblicos 2,96%
Caracteristicas de los visitantes @ Tamario de empresa ™ Caracteristicas de los visitantes @ Region ~
Tamafios de empresa principales Regiones principales
® Ce 2 3 10 empleados 30,21% ® Madrid y alrededores, Espafia 31,82%
® De 11 3 50 empleados 25% ® Barcelona y alrededores, Espafia 10,39%
@ De 51 a 200 empleados 16,67% ® Valencia y alrededores, Espafia 9.74%
® De 201 a 500 empleados 9.38% ® Zaragoza y alrededores, Espafia 4 55%
@ De 10,001+ empleados 7.29% ® hurciz y alrededores, Espafia 3,9%

u

En estas graficas de LINKEDIN observamos datos de generacion de trafico, rango/antigiiedad en la
empresa de los visitantes, asi como el sector, el tamafo y la regién a la que pertenecen.
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Seguidores

Datos destacades de seguidores &

803 17

0

sequidoris &n tetal desde Sempra gid i argamic obtenidas on los Oltimas 30
s dlas
+ BA5A% reene alos Climaes 30 dias %

Seguidores obtenidos @

() General

[] Petrodinadc

Caracteristicas de los seguidores & Ubicacicn =
5 paises principales
Expana 144
Paortugal B
Francia 5
Reira Unido i
Alernania b
Wer todo
Imteraccidn de sctualizaciones
Homine de b sctualizacidn Fecha Sepuidores sdquiridos

AMNECPLA COM SUS
ASOCIADOS: REUNDOM...  3173/2008 361

oo oy e ousionm

HUEVO COMVEMNIO
COLECTIVO DDD-.... 2B/ 2018 ETEY

ooy oy @ ousiom

Mira este enlace

odou oy moumionn

La edicion de EXPOCIDA

IBERIA 2018 celebrada .. 22/3/201E 1023
odoe o mouionem

Haoy nos encontramos en

Madrid en la jormada “L..  1+43/2018 1055

ooy oy souEionm

L regiones principales

Madrid y alrededares, Espafia
Barcedona y alrededares, Espana
Walenda y alrededares, Espafia
Murcia y alrededoras, Expana

Sewilla y alrededores, Espana

Ver todo

Impresiones

a5

sequidoris do acquired obtesidos on o Unimos 20

et @ los Ghimmas 30 dhias

En los dltimos 3 meses =

1)
45
45
25
i3
Mastendo 3 - 10 d= 120 Mostres | g w
Arciones socisles Intermccidn socis]
13% - 217
£74 15 632%
LEl3 2 2425
DEB¥E 6 LIG%
237 5 2.88%



Irterzccion de actualizacionss & Mostandol-10delI0  Mostren (g w

Memibre de bs sctualizacian Fecha Sepuidores sdquirides Imipresiones dicz Cmm Aczicnas socisles Intereczicn socisl

. Os facilitamos una breve
nota informativa,... B/3,2013 714 1786 176

Comao broche final de
EXPOCIDA [BERLA 2018,... 2732018 1169 32 178% B 342

Chinches en el Hospital
Clinico de Valenca 2T/ 201E T4 B 1.08

En el marco de las
conferencias del Congre...  23/2/2018 1880 20 23 17

Aungue generalmente so
considera una plaga... 23722018 1372 219% 17 343

Becuerda que hoy y
mafana se celebra... 227272018 1131 i) 239 15 371

La guerra quimica de las

hormigas argentinas._.... 9,220 1530 1z 148%  1f 248
El proyects de
erradicacién de roedore... 522002 1413 T 151 5
Expocida

257 2 1 I 14 iz

Cuando lo mas matural no
es lo mas sano Desde. .. 27712008 1157 15 119 12 215

YA ESTA EN MARCHA LA
1* EDICIOM DEL CURSOD...  2571/201R TES 2 2EB% B 3,44

FIRMA DEL MUEVD

COMVENIO COLECTIVO.... 23712018 1579 110 3E8% 20 436
DESCUBIERTAS D05
MHUEVAS HORMIGAS. . 1%1/201R 1151 I07E 29 A2

Inscripciones al Congreso

1E B 1053 5 11 4
Tras la publicacian de la
norma UME 100030:201... 1UVL20LE 4351 100 235% 1B 78
UMA APF PARA
DLAGMOSTICAR EL... 51,2018 1203 14 1L1E% & 1E6
EXPOCIDA 2018, la Feria-
Congreso de referencia... 2702012 2310 5L 248% 14 308

Los datos de LINKEDIN experimentan un crecimiento considerable en las interacciones. La publicacion
del documento “Aplicacion de la NORMA UNE 100030:2017 respecto a lo establecido en el REAL

DECRETO 865/2003 ha sido la noticia con mayor impacto en esta red social.
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Facebook

Publicaciones: 25

Incremento de fans: de 1097 a 1166 (+69)
Visualizaciones: 15401

Clicks: 1525

Reacciones: 592

Twitter

Publicaciones: 23

Crecimiento: 52 nuevos seguidores (de 1357 a 1409)
Impresiones: 17.300

Clicks: 191 (+52)

Retweets: 45 (+11)

Me gusta: 68 (+39)

Google+

Publicaciones: 50

Crecimiento: 64 seguidores (14 ANECPLA TV)
Vistas: 12.900

Blsqueda: 4.831

Acciones clientes: 243

Linkedin

Publicaciones: 221

Impresiones: 31.289

Clicks: 718

Interacciones: 250

Crecimiento Pagina Empresa: 120 nuevos seguidores (total 803)
Crecimiento Grupo: total 175

Youlube

Tiempo visualizacién: 2.385 minutos
Publicaciones: 1

Duracién media reproducciones: 1:39 minutos
Visualizaciones: 1.423

Crecimiento: 05 nuevos “me gusta”

Videos compartidos: 43

Suscriptores: 4 nuevos (156)



USUARIOS FACEBOOK POR COMUNIDAD AUTONOMA. FACEBOOK ofrece los datos de origenes
demograficos de los usuarios de ANECPLA de ciudades a partir de 4 6 5 fans de la misma ciudad, pero

no da todos, y tampoco da los datos de aquellos que no tienen asignada una ciudad en su perfil. Es por
tanto un dato meramente orientativo.

e _ it ANDALUCIA 60
Madrd, Comunidad de 130 ARAGON 17
\falencla, Comunidad ... 31 CANTABRIA 4

CASTILLA Y LEON 36
Sarcaiona, Catsufia E._. a7 o

CATALUNA 27
Cludan oe Maxico, M2. .. 21 COMUNIDAD DE MADRID 138
Z3lamanca. C3stliay ... 20 COMUNIDAD

WALENCIANA T2
Alicants, Comunigad V... 1%

EXTREMADURA 14
Lima, Departamento d... 18 GALICIA 30
L3t Palmae de Gran C.. 18 ISLAS BALEARES 13

ISLAS CANARIAS 43
Zaragoza, Aragan. Eep... 17 NAVARRA 6
Savilia, Andaluela, E5p... 16 PRINCIPADO DE
Murcla, Regitn de Mur.. 14 ASTURIAS 13

PAIS VASCO 9
Tenerife, Cananas, E6p... 14 RE’GléN DE MURCIA 14
\alladolie, Castlla y Le.. 12
e s USUARIOS FACEBOOK SEGUN DATOS
Palma (Malkrcs), 1siEs. . 13
Santa Cruz de Taneriz.. 11
\iga, Gallcla, Espafia 10
Hbac, Pals Vaseo, Es... 10
Caoarse, Exfremadura,... g
La Corufia, Gabda, Es... T
Tudela, Navama 7
Oniadn, Asturias, Espafia 7
Granada, Andalucia, E . 7
Biche. Comunidad Vale... B
Gandia, Comunkdad va... B
Panevedra, Gallcla, E... E
Alcay, Comunidad vale... E
Cuadalaiara (Mexlc), . £
Cordaba (Espafia), An... B
Hjon, Astunaz, Espafia E .

12%
Jerez o2 |3 Frontera, A 5
ARAGON
Sanilago o2 Chile, Rag... 5 ™
caprions
Sadajos, Extremadura.... 5
CASTILLA Y LEON

Martsalla, Andalucia, E. .. 5 7"'

GauciA
‘Samander, Cantsbna, ... 5 o
Managua, Departamen... 5 CATALURA

EXTREMADURA 5%
%
Camona, Andalucla, E.. 5
ManiseE, Comunidad V.. 4
Ja2n, Angaucia, Espafia 4 COMUNIDAD VALENCIANA
1%
Cludad Raal, Castilla-L_. 4
COMUNIDAD DE MADRID

Samp Dominge, Santa . 4
Tolaga, Castiia-La Ma... 4
Argamasiila de Calalra . 4

Ralencla, Castlia y Lab. . 4
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